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観光ルート等は，ペルソナを３人設定し，各人物の趣向に沿ったものを検討した。 

 

ペルソナとは，対象の商品等を利用する架空の顧客像である。氏名，年齢，年収，

趣味等細かく設定を行う。明確なイメージを持って企画に当たれるため，アウトプ

ットに一貫性が生まれるというメリットがある。 

 

今回は，チームのメンバーに県外出身者が多かったことから，自分たちを投影した

ペルソナを設定し，そのペルソナが訪れたい場所や催しの検討を行った。 

  



今回作成したペルソナ及び観光ルート等 

 

 



 

 

 



 

 

 


